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РАЗДЕЛ 1. ОБЩИЕ ПОЛОЖЕНИЯ. 
 

1.1. Назначение основной образовательной программы (ООП). 
 

Основная образовательная программа предназначена для осуществления 
образовательного процесса по направлению подготовки подготовки 42.03.01 «Реклама и 
связи с общественностью», направленность (профиль) программы «Реклама и связи с 
общественностью в политике и коммерции» (уровень бакалавриата) и представляет 
собой комплекс основных характеристик образования, определяющих объём, содержание, 
планируемые результаты, организационно-педагогические условия и формы аттестации. 
ООП включает в себя: общую характеристику образовательной программы, учебный план, 
календарный учебный график, рабочие программы дисциплин, рабочие программы практик 
и государственной итоговой аттестации, а также оценочные средства и методические 
материалы. 

 
1.2. Нормативные документы для разработки ООП. 
 

– Федеральный закон от 29 декабря 2012 года № 273-ФЗ «Об образовании в 
Российской Федерации»; 

– Образовательный стандарт ННГУ, утвержденный Ученым Советом от 24.04.2020 
г., протокол № 5; (далее – ОС); 

– Порядок организации и осуществления образовательной деятельности по 
образовательным программам высшего образования – программам бакалавриата, 
программам специалитета, программам магистратуры, утвержденный приказом 
Минобрнауки России от 5 апреля 2017 года № 301 (далее – Порядок организации 
образовательной деятельности); 

– Порядок проведения государственной итоговой аттестации по образовательным 
программам высшего образования – программам бакалавриата, программам специалитета и 
программам магистратуры, утвержденный приказом Минобрнауки России от 29 июня 2015 
г. № 636; 

– Положение о практике обучающихся, осваивающих основные профессиональные 
образовательные программы высшего образования, утвержденное приказом Минобрнауки 
России от 27 ноября 2015 г. № 1383; 

– Устав ФГАОУ ВО «Национального исследовательского Нижегородского 
государственного университета им. Н.И. Лобачевского»; 

– Положение о порядке разработки и утверждения образовательных программ 
(приказ № 248-ОД от 10.06.2015). 

 
1.3. Перечень сокращений. 
 

ВО – высшее образование  
з.е. – зачетная единица 
ОТФ - обобщенная трудовая функция 
ОПК – общепрофессиональные компетенции 
ПК – профессиональные компетенции 
ООП – примерная основная образовательная программа 
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ПС – профессиональный стандарт 
УГСН – укрупненная группа направлений и специальностей 
УК – универсальные компетенции 
РПД – рабочая программа дисциплины 
ФЗ – Федеральный закон 
ФГОС ВО – федеральный государственный образовательный стандарт высшего 

образования 
 
 
 

РАЗДЕЛ 2. ХАРАКТЕРИСТИКА ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ 
ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ВЫПУСКНИКОВ. 

 
 

2.1. Общее описание профессиональной деятельности выпускников. 
 

Области профессиональной деятельности и (или) сферы профессиональной 
деятельности, в которых выпускники, освоившие программу, могут осуществлять 
профессиональную деятельность: 

− 06 Связь, информационные и коммуникационные технологии; 
− 11 Средства массовой информации, издательство и полиграфия (в сфере 

мультимедийных, печатных, теле- и радиовещательных средств массовой 
информации). 

 
Типы задач профессиональной деятельности выпускников: 

− маркетинговый 
− организационный 

 
Перечень основных объектов (или областей знания) профессиональной деятельности 

выпускников: 
− текст рекламы и связей с общественностью и (или) иной коммуникационный 

продукт, передаваемый по различным каналам средствами массовой 
информации (далее – СМИ) и другими медиа, адресованный разным целевым 
группам/группам общественности. 

 
 

2.2. Перечень профессиональных стандартов, соотнесенных с ФГОС. 
 

Перечень профессиональных стандартов, соотнесенных с федеральным 
государственным образовательным стандартом по направлению подготовки, приведен в 
Приложении 1. Перечень обобщённых трудовых функций и трудовых функций, имеющих 
отношение к профессиональной деятельности выпускника программ бакалавриата по 
направлению подготовки (специальности) 42.03.01 Реклама и связи с общественностью, 
представлен в Приложении 2. 
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2.3. Перечень основных задач профессиональной деятельности выпускников. 
 
Область 
профессиональной 
деятельности (по 
Реестру 
Минтруда) 

Типы задач 
профессиональной 
деятельности 

Задачи 
профессиональной 
деятельности 

Объекты 
профессиональной 
деятельности (или 
области знания) 

06 Связь, 
информационные и 
коммуникационные 
технологии 

маркетинговый Продвижение 
коммуникационного 
продукта путем 
взаимодействия с 
социальными 
группами, 
организациями и 
персонами с 
помощью различных 
каналов 
коммуникации
 

текст рекламы и 
связей с 
общественностью и 
(или) иной 
коммуникационный 
продукт, 
передаваемый по 
различным каналам 
средствами 
массовой 
информации (далее 
– СМИ) и другими 
медиа, 
адресованный 
разным целевым 
группам/группам 
общественности. 

организационный Организация 
процесса создания 
коммуникационного 
продукта 

текст рекламы и 
связей с 
общественностью и 
(или) иной 
коммуникационный 
продукт, 
передаваемый по 
различным каналам 
средствами 
массовой 
информации (далее 
– СМИ) и другими 
медиа, 
адресованный 
разным целевым 
группам/группам 
общественности. 

11 Средства 
массовой 
информации, 
издательство и 
полиграфия (в 
сфере 
мультимедийных, 
печатных, теле- и 
радиовещательных 
средств массовой 

маркетинговый Продвижение 
коммуникационного 
продукта путем 
взаимодействия с 
социальными 
группами, 
организациями и 
персонами с 
помощью различных 
каналов 

текст рекламы и 
связей с 
общественностью и 
(или) иной 
коммуникационный 
продукт, 
передаваемый по 
различным каналам 
средствами 
массовой 
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информации) коммуникации информации (далее 
– СМИ) и другими 
медиа, 
адресованный 
разным целевым 
группам/группам 
общественности. 

организационный Организация 
процесса создания 
коммуникационного 
продукта 

текст рекламы и 
связей с 
общественностью и 
(или) иной 
коммуникационный 
продукт, 
передаваемый по 
различным каналам 
средствами 
массовой 
информации (далее 
– СМИ) и другими 
медиа, 
адресованный 
разным целевым 
группам/группам 
общественности. 

 
РАЗДЕЛ 3. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫХ ПРОГРАММ, 

РЕАЛИЗУЕМЫХ В РАМКАХ НАПРАВЛЕНИЯ ПОДГОТОВКИ 
(СПЕЦИАЛЬНОСТИ) 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» 

 
3.1. Направленности (профили) образовательных программ в рамках направления 
подготовки (специальности). 
 

− Реклама и связи с общественнотсью в политике и коммерции 
 
3.2. Квалификация, присваиваемая выпускникам образовательных программ. 
 

− Бакалавр 
 
3.3. Объем программы. 
 

− Объем программы 240 зачетных единиц (далее – з.е.). 
 
3.4. Формы обучения. 
 

− Заочная 
 
3.5. Срок получения образования 
 

− при заочной форме обучения 5 лет 
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РАЗДЕЛ 4. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОСВОЕНИЯ 
ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ. 

 
4.1. Требования к планируемым результатам освоения образовательной 
программы, обеспечиваемым дисциплинами (модулями) и практиками обязательной 
части. 
 

4.1.1. Универсальные компетенции выпускников и индикаторы их достижения 
 

Наименование 
категории компетенции 

Код и наименование 
универсальной 
компетенции 

Код и наименование 
индикатора достижения 

универсальной 
компетенции 

Системное и 
критическое мышление 

УК-1. Способен 
осуществлять поиск, 
критический анализ и синтез 
информации, применять 
системный подход для 
решения поставленных 
задач. 

УК-1.1. Знает принципы 
сбора, отбора и обобщения 
информации. 
УК-1.2.  Имеет практический 
опыт работы с 
информационными объектами 
и сетью Интернет, опыт 
библиографического 
разыскания, создания 
научных текстов. 

Разработка и 
реализация проектов 

УК-2. Способен определять 
круг задач в рамках 
поставленной цели и 
выбирать оптимальные 
способы их решения, исходя 
из действующих правовых 
норм, имеющихся ресурсов и 
ограничений 

УК-2.1. Знает необходимые 
для осуществления 
профессиональной 
деятельности правовые 
нормы. 
УК-2.2. Умеет определять 
круг задач в рамках 
избранных видов 
профессиональной 
деятельности, планировать 
собственную деятельность 
исходя из имеющихся 
ресурсов; соотносить главное 
и второстепенное, решать 
поставленные задачи в рамках 
избранных видов 
профессиональной 
деятельности. 

Командная работа и 
лидерство 

УК-3. Способен 
осуществлять социальное 
взаимодействие и 
реализовывать свою роль в 
команде 

УК-3.1. Знает различные 
приемы и способы 
социализации личности и 
социального взаимодействия. 
УК-3.2. Имеет практический 
опыт участия в командной 
работе, в социальных 
проектах, в шефской или 
волонтерской деятельности, 
опыт распределения ролей в 
условиях командного 
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взаимодействия. 
Коммуникация УК-4. Способен 

осуществлять деловую 
коммуникацию в устной и 
письменной формах на 
государственном языке 
Российской Федерации и 
иностранном (ых) языке (ах) 

УК-4.1. Знает литературную 
форму государственного 
языка, основы устной и 
письменной коммуникации на 
иностранном языке, 
функциональные стили 
родного языка, требования к 
деловой коммуникации. 
УК-4.2. Имеет практический 
опыт составления текстов 
разной функциональной 
принадлежности и разных 
жанров на государственном и 
родном языках, опыт перевода 
текстов с иностранного языка 
на родной. 

Межкультурное 
взаимодействие 

УК-5. Способен 
воспринимать 
межкультурное разнообразие 
общества в социально-
историческом, этическом и 
философском контекстах. 

УК-5.1. Знает основные 
категории философии, законы 
исторического развития, 
основы межкультурной 
коммуникации. 
УК-5.2. Умеет вести 
коммуникацию с 
представителями иных 
национальностей и конфессий 
с соблюдением этических и 
межкультурных норм. 

Самоорганизация и 
саморазвитие (в том 
числе 
здоровьесбережение) 

УК-6. Способен управлять 
своим временем, 
выстраивать и реализовывать 
траекторию саморазвития на 
основе принципов 
образования в течение всей 
жизни 

УК-6.1. Знает основные 
принципы самовоспитания и 
самообразования,  
профессионального и 
личностного развития, исходя 
из этапов карьерного роста и 
требований рынка труда. 
УК-6.2. Умеет планировать 
свое рабочее время и время 
для саморазвития, 
формулировать цели 
личностного и 
профессионального развития 
и условия их достижения, 
исходя из тенденций развития 
области профессиональной 
деятельности, индивидуально-
личностных особенностей. 

Самоорганизация и 
саморазвитие (в том 
числе 
здоровьесбережение) 

УК-7. Способен 
поддерживать должный 
уровень физической 
подготовленности для 
обеспечения полноценной 
социальной и 

УК-7.1. Знает основы 
здорового образа жизни, 
здоровьесберегающих 
технологий, физической 
культуры. 
УК-7.2. Имеет практический 
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профессиональной 
деятельности. 

опыт занятий физической 
культурой. 

Безопасность 
жизнедеятельности 

УК-8. Способен создавать и 
поддерживать в 
повседневной жизни и в 
профессиональной 
деятельности безопасные 
условия жизнедеятельности 
для сохранения природной 
среды, обеспечения 
устойчивого развития 
общества, в том числе при 
угрозе и возникновении 
чрезвычайных ситуаций и 
военных конфликтов. 

УК-8.1. Умеет оказать первую 
помощь в чрезвычайных 
ситуациях, создавать 
безопасные условия 
реализации 
профессиональной 
деятельности, в том числе при 
угрозе и возникновении 
чрезвычайных ситуаций и 
военных конфликтов. 
УК-8.2. Имеет практический 
опыт поддержания 
безопасных условий 
жизнедеятельности. 

Экономическая 
культура, в том числе 
финансовая 
грамотность 

УК-9. Способен принимать 
обоснованные 
экономические решения в 
различных областях 
жизнедеятельности 

УК-9.1. Имеет представление 
о теоретических аспектах 
принятия экономических 
решений в различных 
областях жизнедеятельности. 
УК-9.2. Умеет принимать 
обоснованные экономические 
решения в различных 
областях жизнедеятельности. 

Гражданская позиция УК-10. Способен 
формировать нетерпимое 
отношение к 
коррупционному поведению 

УК-10.1.Знает основы 
антикоррупционного 
законодательства, имеет 
представление о правовых и 
этических последствиях 
коррупции. 
УК-10.2. Умеет принимать 
взвешенные решения в 
соответствии со 
сформированными 
представлениями о 
нетерпимости к 
коррупционному поведению 

 
4.1.2. Общепрофессиональные компетенции выпускников и индикаторы их 

достижения 
 

Наименование категории 
компетенции 

Код и наименование 
общепрофессиональных 

компетенции 

Код и наименование 
индикатора достижения 
общепрофессиональной 

компетенции 
Продукт 
профессиональной 
деятельности 

ОПК-1. Способен создавать 
востребованные обществом и 
индустрией медиатексты и 
(или) медиапродукты, и 
(или) коммуникационные 
продукты в соответствии с 

ОПК-1.1. Выявляет 
отличительные особенности 
медиатекстов, и (или) 
медиапродуктов, и (или) 
коммуникационных 
продуктов разных 
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нормами русского и 
иностранного языков, 
особенностями иных 
знаковых систем 

медиасегментов и платформ. 
ОПК-1.2. (по направлению 
подготовки «Реклама и связи 
с общественностью») 
Осуществляет подготовку 
текстов рекламы и связей с 
общественностью и (или) 
иных коммуникационных 
продуктов различных жанров 
и форматов в соответствии с 
нормами русского и 
иностранного языков, 
особенностями иных 
знаковых систем. 

Общество и государство ОПК-2. Способен учитывать 
тенденции развития 
общественных и 
государственных институтов 
для их разностороннего 
освещения в создаваемых 
медиатекстах и (или) 
медиапродуктах, и (или) 
коммуникационных 
продуктах. 

ОПК-2.1. Знает систему 
общественных и 
государственных институтов, 
механизмы их 
функционирования и 
тенденции развития. 
ОПК-2.2. Способен учитывать 
основные тенденции развития 
общественных и 
государственных институтов 
при создании текстов 
рекламы и связей с 
общественностью и/или 
коммуникационных 
продуктов. 

Культура ОПК-3. Способен 
использовать многообразие 
достижений отечественной и 
мировой культуры в 
процессе создания 
медиатекстов и (или) 
медиапродуктов, и (или) 
коммуникационных 
продуктов. 

ОПК-3.1. Демонстрирует 
кругозор в сфере 
отечественного и мирового 
культурного процесса. 
ОПК-3.2. (по направлению 
подготовки «Реклама и связи 
с общественностью») 
Учитывает достижения 
отечественной и мировой 
культуры, а также средства 
художественной 
выразительности в процессе 
создания текстов рекламы и 
связей с общественностью и 
(или) иных 
коммуникационных 
продуктов. 

Аудитория ОПК-4. Способен отвечать 
на запросы и потребности 
общества и аудитории в 
профессиональной 
деятельности. 

ОПК-4.1. Соотносит 
социологические данные с 
запросами и потребностями 
общества и отдельных 
аудиторных групп. 
ОПК-4.2. (по направлению 
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подготовки «Реклама и связи 
с общественностью»)  
Использует основные 
инструменты поиска 
информации о текущих 
запросах и потребностях 
целевых аудиторий / групп 
общественности, учитывает 
основные характеристики 
целевой аудитории при 
создании текстов рекламы и 
связей с общественностью и 
(или) иных 
коммуникационных 
продуктов. 

Медиакоммуникационная 
система 

ОПК-5. Способен учитывать 
в профессиональной 
деятельности тенденции 
развития 
медиакоммуникационных 
систем региона, страны и 
мира, исходя из 
политических и 
экономических механизмов 
их функционирования, 
правовых и этических норм 
регулирования. 

ОПК-5.1. Знает совокупность 
политических, экономических 
факторов, правовых и 
этических норм, 
регулирующих развитие 
разных 
медиакоммуникационных 
систем на глобальном, 
национальном и 
региональном уровнях 
ОПК-5.2. (по направлению 
подготовки «Реклама и связи 
с общественностью») 
Осуществляет свои 
профессиональные действия в 
сфере рекламы и связей с 
общественностью с учетом 
специфики 
коммуникационных 
процессов и механизмов 
функционирования 
конкретной 
медиакоммуникационной 
системы. 

Технологии ОПК-6. Способен понимать 
принципы работы 
современных 
информационных 
технологий и использовать 
их для решения задач 
профессиональной 
деятельности. 

ОПК-6.1. Отбирает для 
осуществления 
профессиональной 
деятельности необходимое 
техническое оборудование и 
программное обеспечение. 
ОПК-6.2. (по направлению 
подготовки «Реклама и связи 
с общественностью») 
Применяет современные 
цифровые устройства, 
платформы и программное 
обеспечение на всех этапах 
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создания текстов рекламы и 
связей с общественностью и 
(или) иных 
коммуникационных 
продуктов. 

Эффекты ОПК-7. Способен учитывать 
эффекты и последствия 
своей профессиональной 
деятельности, следуя 
принципам социальной 
ответственности. 

ОПК-7.1. Знает цеховые 
принципы социальной 
ответственности, типовые 
эффекты и последствия 
профессиональной 
деятельности. 
ОПК-7.2. (по направлению 
подготовки «Реклама и связи 
с общественностью») 
Осуществляет отбор 
информации, 
профессиональных средств и 
приемов рекламы и связей с 
общественностью в 
соответствии с принципами 
социальной ответственности и 
этическими нормами, 
принятым профессиональным 
сообществом. 

Инновации и 
предпринимательство 

ОПК ОС-8. Способен к 
ведению инновационно-
предпринимательской 
деятельности в сфере 
массовых коммуникаций и 
информационно-
библиотечного дела 

ОПК ОС-8. 1. Знает способы 
ведения инновационно-
предпринимательской 
деятельности в сфере 
массовых коммуникаций и 
информационно-
библиотечного дела. 
ОПК ОС-8.2. (по 
направлению подготовки 
«Реклама и связи с 
общественностью»). 
Понимает специфику 
использования методов 
ведения инновационно-
предпринимательской 
деятельности в сфере рекламы 
и связей с общественностью. 
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4.1.3. Обязательные профессиональные компетенции выпускников и 
индикаторы их достижения 

 
Наименование 

категории компетенции 
Код и наименование 

общепрофессиональных 
компетенции 

Код и наименование 
индикатора достижения 
общепрофессиональной 

компетенции 
Организационная 
деятельность 

ПКО-1. Способен 
участвовать в реализации 
коммуникационных 
кампаний, проектов и 
мероприятий 

ПКО-1.1. Выполняет 
функционал линейного 
менеджера в рамках текущей 
деятельности отдела по 
рекламе и (или) связям с 
общественностью и (или) при 
реализации 
коммуникационного проекта 
по рекламе и связям с 
общественностью. 
ПКО-1.2. Осуществляет 
тактическое планирование 
мероприятий в рамках 
реализации 
коммуникационной стратегии. 
ПКО-1.3. Участвует в 
организации внутренних 
коммуникаций и мероприятий 
по формированию 
корпоративной идентичности 
и корпоративной культуры 

Организационная 
деятельность 

ПКР-9. Способен 
участвовать в реализации 
коммуникационных 
кампаний, проектов и 
мероприятий. 
 
 
 
 
 
ПКР-10. Способен учитывать 
в профессиональной 
деятельности специфику 
организационной структуры 
подразделения по связям с 
общественностью и рекламы. 

ПКР-9.1. Анализирует 
коммуникационные аспекты 
работы организации 
(проекта). 
ПКР-9.2. Владеет техниками 
организации 
коммуникационных 
кампаний, проектов и 
мероприятий. 

 
ПКР-10.1. Реализует 
основные принципы и 
правила работы в рекламном 
(маркетинговом) отделе, 
отделе по связям с 
общественностью (пресс-
службе). 
ПКР-10.2. Применяет 
компьютерные технологии 
при создании рекламного и 
коммуникационного 
продукта, осуществляет фото- 
и видеосъемку для 
производства рекламного и 
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коммуникационного 
продукта. 
ПКР-10.3. Владеет 
техническими и 
программными средствами 
для создания рекламы, 
навыком разработки средств 
продвижения рекламного и 
коммуникационного 
продукта. 

Маркетинговая 
деятельность 

ПКО-3. Способность 
применять основные 
технологии маркетинговых 
коммуникаций при 
разработке и реализации 
коммуникационного 
продукта 

ПКО-3.1. Использует 
основные маркетинговые 
инструменты при 
планировании производства и 
(или) реализации 
коммуникационного 
продукта. 
ПКО-3.2. Принимает участие 
в организации и выполнении 
маркетинговых исследований, 
направленных на разработку и 
реализацию 
коммуникационного 
продукта. 
ПКО-3.3. Осуществляет 
мониторинг обратной связи с 
разными целевыми группами. 

Маркетинговая 
деятельность 

ПКР-13. Способен 
использовать стратегии и 
технологии 
медиапланирования в 
коммуникационной и 
рекламной деятельности. 
 
 
 
 
 
 
ПКР-14. Способен 
интегрировать различные 
средства продвижения в 
комплекс маркетинговых 
коммуникаций, 
анализировать 
эффективность продвижения  
рекламного и 
коммуникационного 
продукта; 

ПКР-13.1. Осуществляет 
поиск статистической и 
аналитической информации, 
характеризующей ситуацию 
на рынке. 
ПКР-13.2. Применяет на 
практике техники и 
технологии 
медиапланирования в 
коммуникационной и 
рекламной деятельности. 
 
ПКР-14.1. Разрабатывает 
концепции продвижения 
продукта, формирует 
коммуникационные цели и 
маркетинговые стратегии. 
ПКР-14.2. Осуществляет 
выбор маркетинговых 
технологий и инструментов 
для продвижения рекламного 
и коммуникационного 
продукта. 
ПКР-14.3. Разрабатывает план 
мероприятий по 
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продвижению рекламного и 
коммуникационного продукта 
и формирует проект бюджета 
на его реализацию. 
ПКР-14.4. Владеет навыками 
изучения предпочтений и 
установок аудитории и 
использует эту информацию в 
профессиональной 
деятельности 

 



4.1.3. Обязательные профессиональные компетенции выпускников и индикаторы их достижения. 
 

Задача ПД Объект или область 
знания 

Код и наименование 
профессиональной 

компетенции 

Код и наименование 
индикатора достижения 

профессиональной 
компетенции 

Основание (ПС, анализ 
опыта) 

Тип задач профессиональной деятельности: организационный 
Организация 
процесса создания 
коммуникационного 
продукта 

текст рекламы и связей с 
общественностью и (или) 
иной коммуникационный 
продукт, передаваемый по 
различным каналам 
средствами массовой 
информации (далее – СМИ) 
и другими медиа, 
адресованный разным 
целевым группам/группам 
общественности. 

ПКО-1. Способен 
участвовать в реализации 
коммуникационных 
кампаний, проектов и 
мероприятий 

ПКО-1.1. Выполняет 
функционал линейного 
менеджера в рамках 
текущей деятельности 
отдела по рекламе и (или) 
связям с общественностью 
и (или) при реализации 
коммуникационного 
проекта по рекламе и 
связям с 
общественностью. 
ПКО-1.2. Осуществляет 
тактическое планирование 
мероприятий в рамках 
реализации 
коммуникационной 
стратегии. 
ПКО-1.3. Участвует в 
организации внутренних 
коммуникаций и 
мероприятий по 
формированию 
корпоративной 
идентичности и 
корпоративной культуры 

06.009 Специалист по 
продвижению и 
распространению 
продукции средств массовой 
информации. 
 
06.013 Специалист по 
информационным ресурсам 

ПКР-9. Способен ПКР-9.1. Анализирует 



18 
 

участвовать в реализации 
коммуникационных 
кампаний, проектов и 
мероприятий. 

коммуникационные 
аспекты работы 
организации (проекта). 
ПКР-9.2. Владеет 
техниками организации 
коммуникационных 
кампаний, проектов и 
мероприятий. 

ПКР-10. Способен 
учитывать в 
профессиональной 
деятельности специфику 
организационной 
структуры подразделения 
по связям с 
общественностью и 
рекламы. 

ПКР-10.1. Реализует 
основные принципы и 
правила работы в 
рекламном 
(маркетинговом) отделе, 
отделе по связям с 
общественностью (пресс-
службе). 
ПКР-10.2. Применяет 
компьютерные 
технологии при создании 
рекламного и 
коммуникационного 
продукта, осуществляет 
фото- и видеосъемку для 
производства рекламного 
и коммуникационного 
продукта. 
ПКР-10.3. Владеет 
техническими и 
программными 
средствами для создания 
рекламы, навыком 
разработки средств 
продвижения рекламного 



19 
 

и коммуникационного 
продукта. 

Тип задач профессиональной деятельности: маркетинговый 
Продвижение 
коммуникационного 
продукта путем 
взаимодействия с 
социальными 
группами, 
организациями и 
персонами с 
помощью различных 
каналов 
коммуникации. 

текст рекламы и связей с 
общественностью и (или) 
иной коммуникационный 
продукт, передаваемый по 
различным каналам 
средствами массовой 
информации (далее – СМИ) 
и другими медиа, 
адресованный разным 
целевым группам/группам 
общественности. 

ПКО-3. Способность 
применять основные 
технологии 
маркетинговых 
коммуникаций при 
разработке и реализации 
коммуникационного 
продукта 

ПКО-3.1. Использует 
основные маркетинговые 
инструменты при 
планировании 
производства и (или) 
реализации 
коммуникационного 
продукта. 
ПКО-3.2. Принимает 
участие в организации и 
выполнении 
маркетинговых 
исследований, 
направленных на 
разработку и реализацию 
коммуникационного 
продукта. 
ПКО-3.3. Осуществляет 
мониторинг обратной 
связи с разными целевыми 
группами. 

06.009 Специалист по 
продвижению и 
распространению 
продукции средств массовой 
информации. 
 
06.013 Специалист по 
информационным ресурсам 

ПКР-13. Способен 
использовать стратегии и 
технологии 
медиапланирования в 
коммуникационной и 
рекламной деятельности. 

ПКР-13.1. Осуществляет 
поиск статистической и 
аналитической 
информации, 
характеризующей 
ситуацию на рынке. 
ПКР-13.2. Применяет на 
практике техники и 
технологии 
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медиапланирования в 
коммуникационной и 
рекламной деятельности. 

ПКР-14. Способен 
интегрировать различные 
средства продвижения в 
комплекс маркетинговых 
коммуникаций, 
анализировать 
эффективность 
продвижения  
рекламного и 
коммуникационного 
продукта; 

ПКР-14.1. Разрабатывает 
концепции продвижения 
продукта, формирует 
коммуникационные цели 
и маркетинговые 
стратегии. 
ПКР-14.2. Осуществляет 
выбор маркетинговых 
технологий и 
инструментов для 
продвижения рекламного 
и коммуникационного 
продукта. 
ПКР-14.3. Разрабатывает 
план мероприятий по 
продвижению рекламного 
и коммуникационного 
продукта и формирует 
проект бюджета на его 
реализацию. 
ПКР-14.4. Владеет 
навыками изучения 
предпочтений и установок 
аудитории и использует 
эту информацию в 
профессиональной 
деятельности 

 
 



РАЗДЕЛ 5. ПРИМЕРНАЯ СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ООП. 
 

5.1. Объем обязательной части образовательной программы. 
 

ООП включает обязательную часть и часть, формируемую участниками 
образовательных отношений. 

Объем обязательной части образовательной программы (без учета объема ГИА, 
составляет не менее 40 % общего объема программы бакалавриата (что соответствует 
требованию ОС). 

В соответствии с ОС структура программы бакалавриата включает следующие 
блоки:  

Блок 1 «Дисциплины (модули)»;  
Блок 2 «Практика»;  
Блок 3 «Государственная итоговая аттестация». 
 
Программа бакалавриата обеспечивает реализацию дисциплин (модулей) по 

философии, истории (истории России, всеобщей истории), иностранному языку, 
безопасности жизнедеятельности в рамках Блока 1 «Дисциплины (модули)».  

Программа бакалавриата обеспечивает реализацию дисциплин (модулей) по 
физической культуре и спорту:  

− в рамках Блока 1 «Дисциплины (модули)» в объеме не менее 2 з.е.; 
− в рамках элективных дисциплин (модулей) в заочной форме обучения в 

объеме не менее 328 академических часов, которые являются обязательными 
для освоения, не переводятся в з.е. и не включаются в объем программы 
бакалавриата. 

 
5.2. Типы практики. 
 

В Блок 2 «Практика» входят учебная и производственная практики (далее вместе – 
практики). 

Типы учебной практики: 
− профессионально-ознакомительная практика 

Типы производственной практики: 
− профессионально-творческая практика 
− преддипломная практика 

 
Программы практик представлены в Приложении 5. 

 
5.3. Учебный план и календарный учебный график. 
 

Учебный план ООП ВО, разрабатываемый в соответствии с ОС, состоит из 
обязательной части и части, формируемой участниками образовательных отношений. В 
соответствии с ОС объем обязательной части без учета государственной итоговой 
аттестации составляет не менее 40 % общего объема программы бакалавриата. 

Обязательная часть образовательной программы состоит из групп дисциплин / 
модулей, направленных на реализацию универсальных (УК) и общепрофессиональных 
компетенций (ОПК), и является обязательной вне зависимости от направленности 
образовательной программы. 

Часть, формируемая участниками образовательных отношений Блока 1, включает в 
себя дисциплины, формирующие профессиональные компетенции (ПК), необходимые для 
реализации направленности (профиля), соотнесенные с запросами рынка труда. 
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В Блок 2. «Практика» входят учебная и производственная практики. В рамках этих 
практик устанавлены следующие типы: профессионально-ознакомительная, 
профессионально-творческая и преддипломная практики. 

В Блок 3. «ГИА» входит подготовка к сдаче и сдача государственного экзамена, 
подготовка к процедуре защиты и защита выпускной квалификационной работы (ВКР). 

При реализации ООП обучающимся обеспечивается возможность освоения 
элективных (избираемых в обязательном порядке) дисциплин (модулей) и 
факультативных (необязательных для изучения при освоении образовательной 
программы) в порядке, установленном локальным нормативным актом университета. 
Избранные обучающимся элективные дисциплины (модули) являются обязательными для 
освоения. 

Учебный план заочной формы обучения представлен в Приложении 3. 
 
Календарный учебный график является составной частью учебного плана.  
В календарном учебном графике указывается последовательность реализации 

образовательной программы, включая периоды осуществления видов учебной 
деятельности и периоды каникул. 

Календарный учебный график для заочной формы обучения представлен в 
Приложении 3. 

 
5.4.      Рабочие программы дисциплин (модулей) и практик 

 
Комплект рабочих программ дисциплин по обязательной части и части, и 

формируемой участниками образовательных отношений учебного плана определяют 
планируемые результаты обучения по каждой дисциплине, в соответствии с индикатором 
достижения компетенции, формулируют основное содержание дисциплин, формы 
самостоятельной работы, формы и оценочные средства и их методическое обеспечение. 

Рабочие программы дисциплин представлены в Приложении 4. 
 
Практики закрепляют знания, приобретаемые обучающимися в результате освоения 

теоретических курсов, вырабатывают практические навыки и способствуют 
комплексному формированию универсальных, общепрофессиональных и 
профессиональных компетенций обучающихся. 

Программы практик представлены в Приложении 5. 
 

5.5. Программа государственной итоговой аттестации. 
 

В Государственную итоговую аттестацию входят: 
− подготовка к сдаче и сдача государственного экзамена; 
− подготовка к процедуре защиты и защита выпускной квалификационной 

работы.  
Программа ГИА по направлению «Реклама и связи с общественностью» 

направленность (профиль) бакалавриата «Реклама и связи с общественностью в политике 
и комерции» представлена в Приложении 6. 
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РАЗДЕЛ 6. УСЛОВИЯ ОСУЩЕСТВЛЕНИЯ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ 
ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ПО ООП. 

 
6.1. Финансовые условия осуществления образовательной деятельности. 
 

Финансирование реализации программ бакалавриата должно осуществляться в 
объеме не ниже установленных государственных нормативных затрат на оказание 
государственной услуги в сфере образования для данного уровня образования и 
направления подготовки с учетом корректирующих коэффициентов, учитывающих 
специфику образовательных программ в соответствии с Методикой определения 
нормативных затрат на оказание государственных услуг по реализации имеющих 
государственную аккредитацию образовательных программ высшего образования по 
специальностям и направлениям подготовки, утверждаемой Министерством науки и 
высшего образования Российской Федерации. 

 
6.2.     Материально-техническое обеспечение образовательного процесса. 

 
При составлении данного раздела учтены общие требования к материально-

техническим условиям для реализации образовательного процесса, сформулированные в 
п. 4.3. ОС «Требования к материально-техническому и учебно-методическому 
обеспечению программы бакалавриата».  

Материально-технические условия для реализации образовательного процесса 
подготовки бакалавров соответствуют действующим санитарным и противопожарным 
нормам и обеспечивают проведение: 

− аудиторных занятий (лекций, практических и лабораторных работ, 
консультаций и т.п.); 

− самостоятельной учебной работы студентов; 
− учебных практик. 

Для проведения аудиторных занятий материально-техническое обеспечение ООП 
ВО по направлению подготовки 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью», 
направленность (профиль) программы «Реклама и связи с общественностью в политике и 
коммерции» включает: 

учебные аудитории для проведения занятий лекционного типа, занятий 
семинарского типа, курсового проектирования (выполнения курсовых работ), групповых 
и индивидуальных консультаций, текущего контроля и промежуточной аттестации, а 
также помещения для самостоятельной работы и помещения для хранения и 
профилактического обслуживания учебного оборудования. Специальные помещения 
укомплектованы специализированной мебелью и техническими средствами обучения, 
служащими для представления учебной информации большой аудитории. 

Для проведения занятий лекционного типа предлагаются наборы 
демонстрационного оборудования и учебно-наглядных пособий, обеспечивающие 
тематические иллюстрации, соответствующие примерным программам дисциплин 
(модулей), рабочим учебным программам дисциплин (модулей). 

Перечень материально-технического обеспечения включает в себя лаборатории, 
оснащенные лабораторным оборудованием, в зависимости от степени его сложности.  

Помещения для самостоятельной работы обучающихся оснащены компьютерной 
техникой с возможностью подключения к сети «Интернет» и обеспечением доступа в 
электронную информационно-образовательную среду ННГУ. 

ННГУ располагает определенными ресурсами для создания в случае необходимости 
соответствующих условий для обучения лиц с ограниченными возможностями здоровья. 
Среди них, например, специализированный автомобиль, который осуществляет доступ 
маломобильных студентов от места проживания до места обучения по предварительной 
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заявке, которую можно оставить в Центре инклюзивного образования, 
тифлоинформационный центр для студентов с нарушениями зрения, сотрудники которого 
могут помочь в части получения учебных пособий с увеличенными шрифтами и дать 
необходимые консультации. 

 
6.3. Кадровые условия обеспечения образовательного процесса. 
 

Реализация программы бакалавриата обеспечивается педагогическими работниками 
образовательной организации, а также лицами, привлекаемыми к реализации программы 
бакалавриата на иных условиях.  

Квалификация педагогических работников ННГУ отвечает квалификационным 
требованиям, указанным в квалификационных справочниках и (или) профессиональных 
стандартах. 

Кадровые условия реализации образовательной программы соответствуют 
требованиям п.4.4 ОС: 

Не менее 70 процентов численности педагогических работников ННГУ, 
участвующих в реализации программы бакалавриата, и лиц, привлекаемых к реализации 
программы бакалавриата на иных условиях (исходя из количества замещаемых ставок, 
приведенного к целочисленным значениям), должны вести научную, учебно-
методическую и (или) практическую работу, соответствующую профилю преподаваемой 
дисциплины. 

Не менее 5 процентов численности педагогических работников ННГУ, участвующих 
в реализации программы бакалавриата, и лиц, привлекаемых к реализации программы 
бакалавриата на иных условиях (исходя из количества замещаемых ставок, приведенного 
к целочисленным значениям), должны являться руководителями и (или) работниками 
иных организаций, осуществляющими трудовую деятельность в профессиональной сфере, 
соответствующей профессиональной деятельности, в которой готовятся выпускники 
(иметь стаж работы в данной профессиональной сфере не менее 3 лет). 

Не менее 60 процентов численности педагогических работников ННГУ, 
участвующих в реализации программы бакалавриата, и лиц, привлекаемых к реализации 
программы бакалавриата на иных условиях (исходя из количества замещаемых ставок, 
приведенного к целочисленным значениям), должны иметь ученую степень (в том числе 
ученую степень, полученную в иностранному государстве и признаваемую в Российской 
Федерации) и (или) ученое звание (в том числе ученое звание, полученное в иностранном 
государстве и признаваемое в Российской Федерации). 
 
6.4. Требования к применяемым механизмам оценки качества образовательной 
деятельности и подготовки обучающихся по образовательной программе. 
  

Качество образовательной деятельности и подготовки обучающихся по программе 
бакалавриата определяется в рамках системы внутренней оценки, а также системы 
внешней оценки, в которой ННГУ принимает участие на добровольной основе.  

В целях совершенствования программы бакалавриата при проведении регулярной 
внутренней оценки качества образовательной деятельности и подготовки обучающихся по 
программе бакалавриата ННГУ привлекает работодателей, иных юридических и (или) 
физических лиц, включая педагогических работников ННГУ. 

В рамках внутренней системы оценки качества образовательной деятельности по 
программе бакалавриата обучающимся предоставляется возможность оценивания 
условий, содержания, организации и качества образовательного процесса в целом и 
отдельных дисциплин (модулей) и практик. 

Внешняя оценка качества образовательной деятельности по программе бакалавриата 
в рамках процедуры государственной аккредитации осуществляется с целью 
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подтверждения соответствия образовательной деятельности по программе бакалавриата 
требованиям ФГОС ВО ННГУ.  
 
Разработчики: 
Вилкова Е.В., к.пол.н., доцент кафедры социально-плитических коммуникаций Института 
международных отношений и мировой истории ННГУ им. Н.И. Лобачевского, 
Селиверстова Ю.А., к.пол.н., доцент кафедры социально-плитических коммуникаций 
Института международных отношений и мировой истории ННГУ им. Н.И. Лобачевского. 
 
Эксперты - представители работодателей: 
Мохова Ю.А. – управляющий партнер ООО «Коммуникационная группа «Джэмп» (г. 
Н.Новгород), член Российской ассоциации по связям с общественностью (РАСО). 
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ПРИЛОЖЕНИЯ 
 

Приложение 1. 
 

Перечень профессиональных стандартов (при наличии), соотнесенных с 
федеральным государственным образовательным стандартом по направлению подготовки. 
 
№ 
п/п 

Код 
профессионального 
стандарта 

Наименование области профессиональной деятельности. 
Наименование профессионального стандарта. 

06. Связь, информационные и коммуникационные технологии 
1.  06.009 Профессиональный стандарт «Специалист по продвижению 

и распространению продукции средств массовой 
информации», утвержденный приказом Министерства труда 
и социальной защиты Российской Федерации от 4 августа 
2014 г. N 535н (зарегистрирован Министерством юстиции 
Российской Федерации 4 сентября 2014 г., регистрационный 
N 33973) 

2. 06.013 Профессиональный стандарт «Специалист по 
информационным ресурсам», утвержденный приказом 
Министерства труда и социальной защиты Российской 
Федерации от 8 сентября 2014 г. N 629н (зарегистрирован 
Министерством юстиции Российской Федерации 26 
сентября 2014 г., регистрационный N 34136), с 
изменениями, внесенными приказом Министерства труда и 
социальной защиты Российской Федерации от 12 декабря 
2016 г. N 727н (зарегистрирован Министерством юстиции 
Российской Федерации 13 января 2017 
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Приложение 2. 
 
Перечень обобщённых трудовых функций и трудовых функций, имеющих 

отношение к профессиональной деятельности выпускника программ высшее образование 
- программы бакалавриата по направлению подготовки (специальности) 42.03.01 Реклама 
и связи с общественностью. 

 
Код и 
наименова-
ние 
профессио-
нального 
стандарта 

Обобщенные трудовые 
функции 

Трудовые функции 
К

од
 

Н
аи

ме
но

ва
ни

е 

У
ро

ве
нь

 
кв

ал
иф

ик
ац

ии
 

Н
аи

ме
но

ва
ни

е 

К
од

 

У
ро

ве
нь

 
(п

од
ур

ов
ен

ь)
 

кв
ал

иф
ик

ац
ии

 

06.009 
Специалист 
по 
продвижению 
и распростра-
нению 
продукции 
средств 
массовой 
информации 

A Организация 
распростране-
ния продукции 
СМИ 

5 Организация и 
проведение 
подписной 
кампании 

A/03.5 5 

B Организация 
продвижения 
продукции 
СМИ 

6 Организация 
маркетинговых 
исследований в 
области СМИ 

B/01.6 6 

Разработка 
маркетинговой 
стратегии для 
продукции СМИ 

B/02.6 6 

Организация 
мероприятий, 
способствующих 
увеличению 
продаж продукции 
СМИ 

B/03.6 6 

Контроль и оценка 
эффективности 
результатов 
продвижения 
продукции СМИ 

B/04.6 6 

06.013 
Специалист 
по 
информаци-
онным 
ресурсам 

A Техническая 
обработка и 
размещение 
информацион-
ных ресурсов 
на сайте 

4 Ввод и обработка 
текстовых данных 

A/01.4 4 

Сканирование и 
обработка 
графической 
информации 

A/02.4 4 

Ведение 
информационных 
баз данных 

A/03.4 4 

Размещение 
информации на 
сайте 

A/04.4 4 
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B Создание и 
редактирова-
ние 
информацион-
ных ресурсов 

5 Поиск информации 
по тематике сайта 

B/01.5 5 

Написание 
информационных 
материалов для 
сайта 

B/02.5 5 

Редактирование 
информации на 
сайте 

B/03.5 5 

Ведение новостных 
лент и представи-
тельств в 
социальных сетях 

B/04.5 5 

Модерирование 
обсуждений на 
сайте, в форуме и 
социальных сетях 

B/05.5 5 

C Управление 
(менеджмент) 
информацион-
ными 
ресурсами 

6 Организация работ 
по созданию и 
редактированию 
контента 

C/01.6 6 

Контроль за 
наполнением сайта 

C/03.6 6 

Анализ 
информационных 
потребностей 
посетителей сайта 

C/05.6 6 

Подготовка 
отчетности по 
сайту 

C/06.6 6 

Поддержка 
процессов 
модернизации и 
продвижения сайта 

C/07.6 6 

 


