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1. Место дисциплины в структуре ОПОП 
«Основы медиапланирования» относится к вариативной части профиля «РСО в коммерческой сфере» и «РСО в ГМУ» ФГОС по направлению подготовки 42.03.01 Реклама и связи с общественностью (уровень бакалавриата). 

Относится к обязательному типу освоения на 4 году обучения в 7 семестре.

Целями освоения дисциплины «Основы медиапланирования» являются: создание в сознании студентов целостного представления о природе коммуникативных процессов, содержании и каналах распространения коммуникативного месседжа, месте, роли и функциях средств массовой коммуникации в области экономики, политики и социальной сфере. Практико-ориентированное обучение стратегическому планированию использования различных медиаканалов в качестве носителей рекламных посланий.
2. Планируемые результаты обучения по дисциплине, соотнесенные с планируемыми результатами освоения образовательной программы (компетенциями и индикаторами достижения компетенций) 

	Формируемые компетенции (код, содержание компетенции)


	Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю), в соответствии с индикатором достижения компетенции 
	Наименование оценочного средства

	
	Индикатор достижения  компетенции* 
(код, содержание индикатора)
	Результаты обучения 

по дисциплине**
	

	ПКО-2

Способен осуществлять авторскую деятельность с учетом специфики разных типов СМИ и других медиа и имеющегося мирового и отечественного опыта

	ПКО-2.2. Создает информационные поводы для кампаний и проектов в сфере рекламы и связей с общественностью, применяет творческие решения с учетом мирового и отечественного опыта
	Уметь  использовать

 в практической деятельности знания о  специфике проведения коммуникационных кампаний и мероприятий  в различных областях социально-экономической и общественной жизни;
Знать  специфику проведения  коммуникационных кампаний и мероприятий в различных областях социально-экономической и общественной жизни;

Владеть  навыками практического участия в проведении  коммуникационных кампаний и мероприятий  в различных областях социально-экономической и общественной жизни
	Собеседование, дискуссия, тест, контрольная работа, коллоквиум

	ПКО-3

Способен

применять основные

технологии

маркетинговых

коммуникаций при

разработке и реализации

коммуникационного

продукта
	ПКО-3.1. Использует

основные маркетинговые

инструменты при

планировании

производства и (или)

реализации

коммуникационного продукта
	Уметь  использовать основные маркетинговые

инструменты при планировании и производстве и (или)

реализации коммуникационного продукта;
Знать   основные маркетинговые

Инструменты, используемые  при планировании и производстве и (или)

реализации коммуникационного продукта;

Владеть навыками  использования в практической деятельности  основных маркетинговых
инструментов при планировании и производстве и (или)

реализации коммуникационного продукта;
	Собеседование, дискуссия, тест, контрольная работа, коллоквиум

	ПКР-7

Участвует в разработке и реализации индивидуального и (или) коллективного проекта в сфере рекламы и связей с общественностью
	ПКР-7.1. Реализует типовые алгоритмы проектов и кампаний в сфере рекламы и связей с общественностью
	Уметь использовать  особенности и основные методы планирования, подготовки и проведения  коммуникационных кампаний и проектов  в сфере рекламы и связей с общественностью;
Знать  особенности и основные методы планирования, подготовки и проведения  коммуникационных кампаний и проектов  в сфере рекламы и связей с общественностью;

Владеть практическими навыками  реализации  основных методов  планирования, подготовки и проведения  коммуникационных кампаний и проектов  в сфере рекламы и связей с общественностью
	Собеседование, дискуссия, тест, контрольная работа, коллоквиум

	ПКР-13

Способен использовать стратегии и технологии медиапланирования в коммуникационной и рекламной деятельности
	ПКР-13.1. Осуществляет поиск статистической и аналитической информации, характеризующей ситуацию на рынке
	Знать технологии поиска статистической и аналитической информации, характеризующей ситуацию на рынке;

Уметь использовать технологии поиска статистической и аналитической информации, характеризующей ситуацию на рынке;

Владеть практическими навыками поиска статистической и аналитической информации, характеризующей ситуацию на рынке
	Собеседование, дискуссия, тест, контрольная работа, коллоквиум


3.  Структура и содержание дисциплины 
3.1 Трудоемкость дисциплины
	
	очная форма

обучения


	Заочная форма

обучения

	Общая трудоемкость
	7 ЗЕТ
	ЗЕТ

	Часов по учебному плану
	108
	

	в том числе
	
	

	аудиторные занятия (контактная
 работа):

- занятия лекционного типа
- занятия семинарского типа 
	34
	

	самостоятельная работа
	38
	

	Промежуточная аттестация –
 экзамен/зачет


	Зачет, экзамен
	


3.2. Содержание дисциплины

	Наименование и краткое содержание разделов и тем дисциплины 


	Всего

(часы)
	в том числе

	
	
	Контактная работа (работа во взаимодействии с преподавателем), часы 

из них
	Самостоятельная работа обучающегося, часы



	
	
	 Занятия лекционного 
 типа
	 Занятия семинарского 
 типа
	 Занятия лабораторного 
 типа
	Всего 
	

	
	Очная
	Очно-заочная
	Заочная
	Очная
	Очно-заочная
	Заочная
	Очная
	Очно-заочная
	Заочная
	Очная
	Очно-заочная
	Заочная
	Очная
	Очно-заочная
	Заочная
	Очная
	Очно-заочная
	Заочная

	Тема 1. Введение в дисциплину
	10
	
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	4
	
	

	Тема 2. Медиапланирование и его роль в рекламной кампании
	10
	
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	4
	
	

	Тема 3.Структура и функции агентств. Развитие российского медиарынка.
	10
	
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	2
	
	

	Тема 4. Медиапланирование: базовые понятия и основания.
	10
	
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	2
	
	

	Тема 5. Исследования в работе медиаагентства. 
	10
	
	
	4
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	2
	
	

	Тема 6. Технологии медиаизмерения и медиапланирования.
	8
	
	
	4
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	4
	
	

	Тема 7. Составные части медиастратегии. 
	8
	
	
	4
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	4
	
	

	Тема 8. Анализ исходной информации: аудитория, активность конкурентской среды.
	8
	
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	4
	
	

	Тема 9. Разработка медиастратегии.
	8
	
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	2
	
	

	Тема 10. Технология медиапланирования на радио и телевидении
	6
	
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	2
	
	

	Тема 11. Технология медиапланирования в прессе, Интернете и наружной рекламе
	8
	
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	2
	
	

	Тема 12. Оценка эффективности рекламной кампании.
	6
	
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	2
	
	

	Тема 13. Новые тенденции в медиапланировании.  
	4
	
	
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	2
	
	

	Тема 14. Нестандартные подходы, креатив в медиапланирвоании. 
	4
	
	
	4
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	2
	
	

	Итого
	108
	
	
	34
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	38
	
	


Текущий контроль успеваемости проходит в рамках занятий практического типа. Итоговый контроль осуществляется на экзамене. Окончательное завершение формирования компетенций, предусмотренных в рамках данной дисциплины, происходит при написании выпускной квалификационной работы.
Промежуточная аттестация проходит в форме экзамена, включающего выполнение практических заданий наряду с традиционной формой ответа на контрольные вопросы.
4. Учебно-методическое обеспечение самостоятельной работы обучающихся 
Самостоятельная работа заключается: 

- в самостоятельной подготовке студента к лекции – чтение конспекта предыдущей лекции. Это помогает лучше понять материал новой лекции, опираясь на предшествующие знания. В начале лекции проводится устный или письменный экспресс-опрос студентов по содержанию предыдущей лекции; 

- в подготовке к практическим занятиям по основным и дополнительным источникам литературы; - в выполнении домашних заданий; 

- в самостоятельном изучении отдельных тем или вопросов по учебникам или учебным пособиям; 

- в выполнении самостоятельного анализа различных медиапланов.Такой подход мотивирует студентов к повышению самообразования и накоплению знаний для дальнейшей успешной профессиональной деятельности.

Контрольные вопросы и задания для проведения текущего контроля и промежуточной аттестации по итогам освоения дисциплины приведены в  п. 6.2.
4. Фонд оценочных средств для промежуточной аттестации по дисциплине (модулю), 
включающий:
5.1. Описание шкал оценивания результатов обучения по дисциплине
	Уровень сформированности компетенций (индикатора достижения компетенций)
	Шкала оценивания сформированности компетенций

	
	плохо
	неудовлетворительно
	удовлетворительно
	хорошо
	очень хорошо
	отлично
	превосходно

	Знания

	Отсутствие знаний теоретического материала.

Невозможность оценить полноту знаний вследствие отказа обучающегося от ответа
	Уровень знаний ниже минимальных требований. Имели место грубые ошибки.
	Минимально допустимый уровень знаний. Допущено много негрубых ошибки.
	Уровень знаний в объеме, соответствующем программе подготовки. Допущено несколько  негрубых ошибок
	Уровень знаний в объеме, соответствующем программе подготовки. Допущено несколько  несущественных ошибок
	Уровень знаний в объеме, соответствующем программе подготовки, без  ошибок.
	Уровень знаний в объеме, превышающем программу подготовки. 

	Умения


	Отсутствие минимальных умений . Невозможность оценить наличие умений вследствие отказа обучающегося от ответа
	При решении стандартных задач не продемонстрированы основные умения.

Имели место грубые ошибки.
	Продемонстрированы основные умения. Решены типовые  задачи с негрубыми ошибками. Выполнены все задания но не в полном объеме. 
	Продемонстрированы все основные умения. Решены все основные задачи с негрубыми ошибками. Выполнены все задания, в полном объеме, но некоторые с недочетами.
	Продемонстрированы все основные умения. Решены все основные задачи . Выполнены все задания, в полном объеме, но некоторые с недочетами.
	Продемонстрированы все основные умения,решены все основные задачи с отдельными несущественным недочетами, выполнены все задания в полном объеме. 
	Продемонстрированы все основные умения,. Решены все основные задачи. Выполнены все задания, в полном

объеме без недочетов

	Навыки


	Отсутствие владения материалом. Невозможность оценить наличие навыков вследствие отказа обучающегося от ответа
	При решении стандартных задач не продемонстрированы базовые навыки.

Имели место грубые ошибки.


	Имеется минимальный  

набор навыков для решения стандартных задач с некоторыми недочетами


	Продемонстрированы базовые навыки 

при решении стандартных задач с некоторыми недочетами


	Продемонстрированы базовые навыки 

при решении стандартных задач без ошибок и недочетов.


	Продемонстрированы навыки 

при решении нестандартных задач без ошибок и недочетов.


	Продемонстрирован творческий подход к  решению нестандартных задач 



Шкала оценки при промежуточной аттестации

	Уровень подготовки

	Превосходно
	Все компетенции (части компетенций), на формирование которых направлена дисциплина, сформированы на уровне не ниже «превосходно»

	Отлично
	Все компетенции (части компетенций), на формирование которых направлена дисциплина, сформированы на уровне не ниже «отлично», при этом хотя бы одна компетенция сформирована на уровне «отлично»

	Очень хорошо
	Все компетенции (части компетенций), на формирование которых направлена дисциплина, сформированы на уровне не ниже «очень хорошо», при этом хотя бы одна компетенция сформирована на уровне «очень хорошо»

	Хорошо
	Все компетенции (части компетенций), на формирование которых направлена дисциплина, сформированы на уровне не ниже «хорошо», при этом хотя бы одна компетенция сформирована на уровне «хорошо»

	Удовлетворительно
	Все компетенции (части компетенций), на формирование которых направлена дисциплина, сформированы на уровне не ниже «удовлетворительно», при этом хотя бы одна компетенция сформирована на уровне «удовлетворительно»

	Неудовлетворитель-

но


	Хотя бы одна компетенция сформирована на уровне «неудовлетворительно», ни одна из компетенций не сформирована на уровне «плохо»

	Плохо
	Хотя бы одна компетенция сформирована на уровне «плохо»


6.2.Типовые контрольные задания или иные материалы, необходимые для оценки результатов обучения. 
6.2.1 Контрольные вопросы 

	Вопрос 
	Код компетенции (согласно РПД)

	1. Медиапланирование в коммуникационной деятельности: содержание понятия, цели, этапы. 
	ПКО-2; ПКО-3; ПКР-7; ПКР-13

	2. Влияние маркетинговых характеристик товара/услуги на процесс медиапланирования. 
	ПКО-2; ПКО-3; ПКР-7; ПКР-13

	3. Анализ целевой аудитории в процессе медиапланирования. Ее основные характеристики и принципы сегментирования. 
	ПКО-2; ПКО-3; ПКР-7; ПКР-13

	4. Основные эффекты рекламной коммуникации. 
	ПКО-2; ПКО-3; ПКР-7; ПКР-13

	5. Стратегия и тактика использования средств рекламы: выбор СМИ на основе целей коммуникации (формирование осведомленности). 
	ПКО-2; ПКО-3; ПКР-7; ПКР-13

	6. Стратегия и тактика использования средств рекламы: выбор СМИ на основе целей коммуникации (формирование отношения). 
	ПКО-2; ПКО-3; ПКР-7; ПКР-13

	7. Параметры медиапланирования, характеризующие СМИ с точки зрения восприятия его аудиторией.  
	ПКО-2; ПКО-3; ПКР-7; ПКР-13

	8. Производные показатели медиапланирования, характеризующие информационную кампанию. 
	ПКО-2; ПКО-3; ПКР-7; ПКР-13

	9. Параметры медиапланирования, характеризующие кампанию с точки зрения интенсивности информационного воздействия. 
	ПКО-2; ПКО-3; ПКР-7; ПКР-13

	10. Понятие минимально эффективной частоты контакта (МЭЧ). Формула расчета МЭЧ. 
	ПКО-2; ПКО-3; ПКР-7; ПКР-13

	11. Стратегия использования СМИ: выбор схем охвата для новых товаров.
	ПКО-2; ПКО-3; ПКР-7; ПКР-13

	12. Стратегия использования СМИ: выбор схем охвата для существующих товаров.
	ПКО-2; ПКО-3; ПКР-7; ПКР-13

	13. Медиаплан и его структура. Принципы оптимизации медиаплана. 
	ПКО-2; ПКО-3; ПКР-7; ПКР-13

	14. Медиаисследования: содержание понятия, объект и предмет. Классификация медиаисследований. 
	ПКО-2; ПКО-3; ПКР-7; ПКР-13

	15. Выборка в медиаисследованиях. Принципы обеспечения репрезентативности данных.  
	ПКО-2; ПКО-3; ПКР-7; ПКР-13

	16. Технологии проведения количественных медиаисследований. 
	ПКО-2; ПКО-3; ПКР-7; ПКР-13

	17. Технологии проведения качественных медиаисследований
	ПКО-2; ПКО-3; ПКР-7; ПКР-13

	18. Специфика планирования размещения информационных материалов в различных СМИ, медиабаинг (Пресса)
	ПКО-2; ПКО-3; ПКР-7; ПКР-13

	19. Специфика планирования размещения информационных материалов в различных СМИ, медиабаинг (Интернет). 
	ПКО-2; ПКО-3; ПКР-7; ПКР-13

	20. Специфика планирования размещения информационных материалов в различных СМИ,  медиабаинг (Радио)
	ПКО-2; ПКО-3; ПКР-7; ПКР-13

	21. Специфика планирования размещения информационных материалов в различных СМИ,  медиабаинг (Телевидение). 
	ПКО-2; ПКО-3; ПКР-7; ПКР-13

	22. Оценка эффективности медиаплана (предварительное тестирование, параллельное тестирование, тестирование постфактум). 
	ПКО-2; ПКО-3; ПКР-7; ПКР-13


6.2.2. Типовые задания для оценки сформированности компетенции ПКО-2; ПКО-3; ПКР-7; ПКР-13
Типовое задание по теме «Медиапланирование: базовые понятия и основания».
Задача – Доля аудитории передачи телеканала «А» в пятницу в 20:00 составляет 30% (Share = 30%). Доля телезрителей в этот момент составляет 70% (HUT = 70%).

Каков рейтинг программы?
Типовое задание по теме «Структура и функции агентств. Развитие российского медиарынка». «Системы социального контроля».

Творческое задание – анализ деятельности отечественных медиагентств.
Типовое задание теме «Нестандартные подходы, креатив в медиапланировании».

Решение кейсов, направленное на поиск креативных решений. 

7. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

7.1. Основная литература

1. Кочеткова А. В. - Медиапланирование: социологические и экономические аспекты: учеб. пособие для студентов вузов, обучающихся по специальности 350400 "Связи с общественностью". - М.: РИП-холдинг, 2006. - 206 с.

2. Мельникова Н. А. - Медиапланирование. Стратегическое и тактическое планирование рекламных кампаний. - М.: Изд.-торговая корпорация "Дашков и К", 2010. - 180 с.

3. Щепилов К. В. - Медиаисследования и медиапланирование. - М.: РИП-холдинг, 2004. - 222 с.

7.2. Дополнительная литература

1.
Кочеткова А.В. Медиапланирование. Серия: «Академия рекламы». М.: РИП-холдинг, 2003. http://evartist.narod.ru/text10/15.htm

2.
Щепилов, Константин Владимирович. Медиаисследования и медиапланирование / К.В. Щепилов .— М. : РИП-холдинг, 2004 .— 221 с. 

3.
Назайкин, Александр Николаевич (журналист)  . Медиапланирование на 100% / А.Н. Назайкин .— М. : Альпина Бизнес Букс, 2005 .— 300 с. 

4.
Головлева, Елена Леонидовна. Массовые коммуникации и медиапланирование : учебное пособие : [для студентов вузов, обучающихся в области коммуникации, маркетинга, рекламы] / Е.Л. Головлева .— Ростов-на-Дону : Феникс, 2008 .— 250 с.   

5.
Катернюк, А. В. Практическая реклама [Текст] : учеб. пособие : рек. УМО .— Ростов н/Д : Феникс, 2008 (Ростов н/Д : ЗАО "Книга", 2007) .— 429 с.Гундарин М.В. Книга руководителя отдела PR : практ. рекомендации / М.В. Гундарин. – М [и др.] : Питер, 2006. – 385 с.

6.
Шарков, Ф. И. Политический консалтинг : (специализация курса "Консалтинг в связях с общественностью" [Текст] : учеб. пособие : допущено МО РФ .— 4-е изд. — М. : Дашков и К, 2008 (Люберцы : ФГУП "Производственно-издат. комбинат ВИНИТИ", 2007) .— 458 с.

7.3. Программное обеспечение и Интернет-ресурсы

1.
http://www.advertology.ru/  информационно-справочный портал индустрии рекламы представляет информацию по широкому кругу вопросов, связанных с теорией и практикой рекламной деятельности;

2.
http://adindustry.ru/ информационный портал о рекламе;

3.
http://mediahubble.ru/ онлайн-платформа для работников медиаиндустрии;

4.
http://www.mediaprofi-online.ru/tema.php?page=1 журнал «Медиа Профи»;

5.
http://outdoormedia.ru/anonce.htm журнал «Реклама. OUTDOOR Media»;

6.
http://wciom.ru/index.php?id=57# всероссийский центр изучения общественного мнения (ВЦИОМ);

7.
http://www.comnews.ru/lastnews/ ежедневная интернет-газета «Новости телекоммуникаций, вещания и ИТ;

8.
http://www.romir.ru/ исследовательский холдинг «Ромир»;

9.
http://www.comcon-2.ru/ исследовательский центр Комкон;

10.
http://www.tns-global.ru/rus/index.wbp исследовательская группа TNS;

11.
http://www.integrum.ru/ мониторинг СМИ.
8.Материально-техническое обеспечение дисциплины 

Стандартная аудитория для проведения лекционных и практических занятий. Дополнительное материально-техническое обеспечение: компьютерный класс, оргтехника; доступ к сети Интернет (во время самостоятельной подготовки и на практических занятиях). 

Программа составлена в соответствии с требованиями ОС ННГУ (утв. Ученым советом ННГУ, протокол № от ..2020 г.), с учетом рекомендаций примерной основной образовательной программы по направлению подготовки 42.03.01 - «Реклама и связи с общественностью».
Программа составлена в соответствии с требованиями ФГОС ВО ____________.

Автор (ы) к.пол.наук Болдина К.А.
Рецензент (ы) ________________________

Заведующий кафедрой_________________________
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